
Das Bücherregal an der Unterseite der  
Treppe dient dazu, dem Empfangsbereich  

ein wohnliches Gesicht zu geben.

Luftig und minimalistisch – so präsentiert  
sich dieser Umbau auf zwei Geschossen. Ohne 
in die Bausubstanz einzugreifen, wollte das 
Architektenduo Bruzkus Batek im ehemaligen 
„Eierspeicher“-Gebäude in Berlin lediglich 
Vorhandenes anpassen. Etwa durch einfache 
Materialinterventionen, wobei die neu hinzuge-
fügten Elemente das Bestehende bloß überla-
gern. Schon der weiträumige Eingangsbereich 
mit seinem zentral platzierten Tresen verdeut-
licht das Konzept. Nebenan erhielt ein bereits 
existierender Besprechungsraum eine Hülle aus 
Holzlamellen, die neben ausreichender Diskre-
tion auch Sichtkontakt nach außen zulassen. 
Akzente setzt die gelb lackierte Treppe, die in 
die obere Etage leitet, wo sich die Arbeitsplät-
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Treppenwitz
ze der Mitarbeiter mit zarten, weißen Schreib-
tischen aus Metall befinden. Zum Mittagessen 
kann man sich in der nun vergrößerten Küche 
einfinden, denn der Tresen aus OSB-Platten bie-
tet genügend Platz zum Verweilen. Von hier aus 
geht es zur zweiten Treppenlage, die zugleich 
Sitzpodium für die wöchentlichen Meetings ist. 
Arbeiten wie im Teehaus, auf einer Polstermö-
bel-Landschaft und gut versteckt in der ver-
winkelten Holzkonstruktion: Dafür wurde der 
„White Room“ geschaffen, durch dessen Lamel-
len man aber doch ein paar Blicke nach innen 
oder eben  außen werfen kann. Fehlt nur noch 
jemand, der die Teekanne reicht. 

Hier arbeitet: Razorfish ist eine internatio-
nale Digitalagentur mit über 4.500 Mitarbeitern  
in 35 Regionen auf der ganzen Welt. Ihr Fokus 
liegt auf strategischer Beratung, etwa zu Tech-
nologieplattformen, sowie Experience Design, 
Markenaufbau und Medienservices. mip
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Naturbelassen, lasiert oder deckend  
lackiert. OSB-Platten kommen bei  
Razorfish vielseitig zum Einsatz. 
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Die labyrinthisch  
angeordnete Sofa- 

landschaft mit  
Teehausatmosphäre
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Auf ein Podest erhoben werden die 
Schnittblumen bei Bloomy Days. Im Unterneh-
menskonzept des weltweit ersten Blumenabon-
nements-Anbieters und in den Büroräumen 
selbst. Denn hier nehmen sich die Räumlichkei-
ten des 300 Quadratmeter großen Industrie-
lofts mit den gänzlich weißen Wänden ganz 
klar zurück und lassen den Blumen – ob nun 
auf einem schwarzen Siegespodest arrangiert 
oder symbolisch in den Besprechungsräumen 
thematisiert – den Vortritt. Ein Glashaus und 
eine Blockhütte wurden zu diesem Zweck um-
funktioniert und freistehend im Grundriss plat-
ziert. Das Glashaus, völlig transparent und 
mit sonnenblumengelben Stühlen ausgestattet, 
sowie die wohnlich-gemütliche Blockhütte mit 
privatem Charakter bieten für Konferenzen 
und Besprechungen die jeweilig gewünschte 
Atmosphäre. Die Arbeitsplätze der Mitarbeiter 
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Florale Power
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wurden hingegen beidseitig der Besprechungs-
räume an die Fensterfronten gerückt. Die 
gleichfalls gegenüber dem blumigen Gestal-
tungskonzept zurücktretenden Vierergrüpp-
chen bieten 35 Vollzeit- und fast doppelt so 
vielen Teilzeitangestellten Platz und Aussicht in 
den – wie sollte es hier anders sein – büroei-
genen Garten. 

Hier arbeitet: Bloomy Days wurde 2012 
von Franziska von Hardenberg gegründet. 
Das Konzept: Blumenarrangements können als 
Abonnement oder auch einmalig für einen be-
stimmten Anlass online bestellt und nach Hause 
geliefert werden. Ein Erfolgskonzept – das Un-
ternehmen musste sich bereits drei Jahre nach 
der Gründung ein größeres Büro suchen. ros
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Arbeiten im Grünen –  
die Produkte des  
Unternehmens  

werden im Büro in 
Szene gesetzt
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