Perfekt abgestimmt

Der Comer See in ltalien feiert sein Comeback in der Oberklasse und luxuridse Hotels
ziehen in die Prachtbauten aus dem 15. Jahrhundert ein. Eine aufregende Neuer-
Offnung ist das Funf-Sterne-Hotel Il Sereno® in Torno am Stdufer des Sees. Fur das
Interior-Design des Hotels konnte Besitzer Luis Contreras Designerin und Architektin
Patricia Urquiola aus Mailand gewinnen. Alles im Hotel ist aufeinander abgestimmt,
und so fiel die Wahl bei den Badezimmer-Armaturen auf ,Axor Urguicla®, die Patricia
Urquiola fur Axor entworfen hatte. Farben und Verarbeitung der Armaturen konnten
individualisiert werden und harmonieren so mit den handgefertigten braun-silbernen
Kalksteinen an den Wanden und den Wahlnussholzdecken in den Badezimmern.
Samtliche Armaturen sind in den Sonderoberflachen ,Brushed Nickel* und ,Brushed
Red Gold“gehalten, darunter die ,Axor Urquiola“-Drei-Loch-Wandarmaturam Wasch-
bassinund der freistehende Thermostat-Wannenmischer, aberauch die , Axor Starck®-
Stabhandbrause im Duschbereich. Accessoires wie Papierrollenhalter und Haken
aus der Kollektion ,,Axor Urquiola“ und ,Axor Uno® wurden ebenfalls in der speziellen
Sonderoberflache gefertigt.

Mit Armaturen von Axor wurde in den Badezimmern des Il Sereno“ auf edles Design
gesetzt. Foto: Axor | www.axor-design.com

Ein Tag am Pool

Die entspannte Stimmung der amerikanischen Westkiiste spiegelt sich dank Ester
Bruzkus Architekten im Restaurant ,L.A. Poke" in Berlin wieder. Das ehemalige
Ladengeschaft im Stadtteil Mitte serviert hawaiianische Poke Bowls und transportiert
dabei das Lebensgefiihl Kaliforniens. Die Idee, einen Tag am Pool zum Thema zu
machen, wurde durch gezielte rdumliche Eingriffe und ein individuelles Farb- und
Méblierungskonzept umgesetzt. Durch die Neuinterpretation der klassischen Bogen-
elemente in verschiedenen Hohen, Breiten und Tiefen haben die Architekten die
Raume neu gegliedert und ein Zusammenspiel aus offenen und intimeren Zonen ge-
staltet. Bei der Moblierung erinnern gebogene Stahlrohre an eine Reling und Polster
in Yves-Klein-Blau lassen an eine Luftmatratze denken.

Die Zusammenarbeit zwischen Barovier & Toso Leuchten und den Bvigari Hotels &
Resorts setzt sich fort. Das neue Bvlgari Hotel Beijing, ein Entwurf des italienischen
Architekturbiiros Antonio Citterio Patricia Viel, bietet ein ,stadtisches Resort” im
Chaoyang-Distrikt, dem Herzen der chinesischen Hauptstadt. Barovier & Toso hat fir
das Hotel maBgeschneiderte Losungen geliefert und Sonderanfertigungen des
Kronleuchters ,,Spinn*“ in drei verschiedenen Bereichen eingesetzt: In der Mitte einer

groBen Wendeltreppe, im Empfangsbereich des Bvlgari Spa und im , li Ristorante Niko In allen Bereichen des Berliner ,L.A. Poke* werden Kontraste vereint —
Romito“. Die Kreationen aus Murano-Glas erganzen das italienische Design des Hotels geschwungen und geradlinig, massiv und leicht, zuriickgenommen und tippig.
und verleihen dem Interieur eine besondere Eleganz. Fotos: Barovier | www.barovier.com Fotos: Bruzkus | www.esterbruzkus.com
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Berliner

Gewachse

Ariel Schiff und Phillip Rokeach
sind Vollblut-Hoteliers, auch
wenn inre Wurzeln im lmmo-
biliengeschatft liegen. Den
Schritt zum Hotelbetreiber
wagten die beiden eigentlich
nur, um den Leerstand eines
Objekts zu Uberbricken.

In der Zwischenzeit ist die
Amano Group auf fUnf Hauser
in Berlin und eines in DUssel-
dorf gewachsen - viele weite-
re Eroffnungen, unter ande-
rem in MUnchen, sollen 2019
folgen. Was Hospitality fur die
Geschaftsfuhrer der Hotel-
Gruppe bedeutet und warum
Design ausschlaggebend fur
den Erfolg eines Hotels ist,
erklart Phillip Rokeach im
Interview mit Cornelia Gross.
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IF: Verstehen Sie lhr Konzept, das auch
durch die Einbindung der Einheimischen,
von Events und speziellen kulturellen
Angeboten lebt, als Annéherung an er-
folgreiche Konzepte wie z. B. Airbnb?
Rokeach: Nein, denn allein durch den
Service, den wir bieten, sind wir mehr
Hotel als Airbnb. Trotzdem versuchen wir
unseren Gasten, vor allem den Stadte-
Touristen, ein Berlin-Feeling mitzugeben.
Das unterschiedet uns vielleicht vom
JKlassischen® Hotel und lasst uns auch
nahe an die Airbnb-Kultur wachsen. Da
wir selbst aus Berlin stammen, sind wir
mit unseren Empfehlungen auch immer
auf der Hohe der Zeit.

IF: Mit dem Hotel Mio, das im Frihjahr
2019in Muinchen eréffnen soll, haben Sie
neben dem Hotel Disseldorf Mitte in
zweites Haus auBerhalb Berlins. AuBert
sich der Standort auch bei der Gestaltung
oder dem Event-Konzept der Hotels?
Braucht der Gastin Bayern andere Ange-
bote als der in Berlin?

Rokeach: Das glauben wir nicht! Wir blei-
ben unserer Linie treu und mdchten auch
in Minchen als Berliner auftreten. Das soll
in keinster Weise arrogant klingen — wir
sind einfach ein Berliner Gewachs und
mochten unseren Stil beibehalten. Der
Gast in Miinchen, den wir ja noch nicht
100%ig kennen, da wir noch nicht dort
sind, wird unser Barangebot hoffentlich
genauso gut annehmen, wie es der Gast
in Berlin tut. Wir haben in Miinchen einen
sehr guten, zentralen Standort — allerdings
ist die Bar nicht im Erdgeschoss. Das heift,
die Besucher mussen uns gezielt suchen,
was natlrich eine gewisse Bekanntheit
voraussetzt.

IF: Kommen wir doch nochmals zum
Gestaltungskonzept zuriick. Arbeiten Sie
mit einem oder verschiedenen Innen-
architekten zusammen? Inwieweit brin-
gen Sie lhre eigenen Ideen ein?

Rokeach: Wir arbeiten immer mit Innen-

architekten zusammen, aber nicht immer
mit den gleichen. Das Amano und das
Mani hat eine Innenarchitektin geplant —
das Zoe hat z. B. Alexander Siissmann
von Spot On gestaltet, der jetzt auch das
neue Hotel in Minchen designt. Wir behal-
ten uns dabei aber einen groBen Teil der
Gestaltung vor. Alle Architekten, mit denen
wir noch nicht gearbeitet haben, erhalten
bei uns also erst einmal eine intensive Fih-
rung durch alle Hauser, damit sie unseren
Stil verstehen. Nachdem dann die ersten
Plane und Renderings &ntwickelt wurden,
bestehen wir auch immer auf Musterzim-
mer. Die passen wir dann abschiieBend
an, damit sie genau unseren Vorstellungen
entsprechen. Viel input kemmt also auch
von unserer Seite, besonders von Herrn
Schiff, der vom Stil eines jeden Hotels eine
ganz klare Vision hat.

IF: Es ist auch eine Amano-Handschrift
zu erkennen. Zwar keine immer wieder-

kehrenden Visuals, Farben oder Gestal-

tungselemente. Aber der madern elegan-
te Stil zieht sich durch alle Hauser.
Rokeach: Ja, Designist fUr uns ein Wieder-
erkennungszeichnen. Wir sind sehr fokus-
siert auf gute Gestattung — bei allem, was
wir tun.

IF: Wie gestaltet sich die Zusammenar-
beit mit den Innenarchitekten, wenn Sie
so klare Vorgaben haben?

Rokeach: Es wird von Anfang an alien
Beteiligten klargemacht, dass wir sehr
speziell sind und vor allem wissen, was wir
wollen. Aber trotzdem brauchen wir gute
Innenarchitekten, die ihre eigenen Ideen
einbringen und unsere Vision in ein stimmi-
ges Konzept verwandeln. Das neue Hotel
Amo by Amano, das Anfang 2019 ertffnet
wird, bauen wir gerade in einem Altbau, in
der Berliner FriedrichstraBe. Fir uns ist es
das erste Hotel in einem Altbau, und das
wird sich sicherlich auch im Interior Design
auBern. Hier versuchen wir dann eher, den
authentischen Berliner Aitbau-Flair riber-

Rund 200 Mitarbeiter sorgen in den bis dato sechs Hausern fir ein besonderes
Gasteerlebnis. Neben guter Gestaltung und der Liebe zum Detail macht das laut Phillip
Rokeach den Erfolg eines Hotels aus. Fotos: Jens Bésenberg, Whitelight Studio GmbH
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Geschmackvolles Design und heraus-
ragende Bars und Restaurants zeichnen
die Hauser der Amano Group aus.

Das Restaurant Mani (4) wurde im
vergangenen Herbst mit 14 Punkten im
Gault Millau gelistet, die Amano Bar (5)
uberzeugte vor einigen Jahren als ,beste
Hotelbar“ und wurde fiir das ,,beste
Barteam“ ausgezeichnet. Fotos: Amano
Group, Stjepan Sedlar (5)

zubringen und dem Gebdude nicht unse-
ren sonst eher modernen Stil aufzuzwan-
gen. Das muss dem Innenarchitekt natlr-
lich bewusst sein, und hier freuen wir uns
dann auch Uber viele eigene ldeen und
auch ein gewisses Durchsetzungsvermé-
gen des Planers. Esist auf jeden Fallimmer
ein spannender Austausch.

IF: Wie entwickelt sich die Amano Group
weiter? Was folgt auf die kommenden
Hauser in Mlnchen und Berlin?
Rokeach: Nach den Eroffnungen im Frih-
Jahr steht schon die Vorbereitung fur das
nachste groBe Objekt am Berliner Ost-
bahnhof an. Dort soll im Herbst 2019 das
Amano East Side mit 177 Zimmern zu
finden sein. In den nachsten sechs Wo-
chen erfolgt auch der erste Spatenstich
fur ein Hotel am Berliner Hauptbahnhof,
das 2020 eroffnet werden soll. Die Berli-
ner City West ist auch ein interessanter
Standort — auch hier sind wir auf der Su-
che nach Objekten. AuBerdem haben wir
ein tolles Grundstlck in Leipzig, auf dem
ein groBes Hotel entstehen soll.

IF: Mit so vielen neuen Projekten in der
Pipeline haben Sie doch sicherlich auch
eine Vision fiir das Hotel der Zukunft. Wie
sieht das aus?

Rokeach: Auf jeden Fall digitaler. Ich glau-
be, das Hotelgeschaft wird sich kunftig
mehr an den Fluggesellschaften orientie-
ren. Damit meine ich vor allem die Selbst-
standigkeit des Gastes, der von der Sitz-
platzbuchung bis zum Gepack einchecken
alles selbst macht. Dadurch hat er natUrlich
auch mehr Gestaltungsfreiheit. Fir das
Hotel wére das beispielsweise das ganze
Check-In/Check-Out-Thema, wie z. B.
eine Schlusselkarte auf dem Handy, das
Offnen des Zimmers via Blustooth und
Anhnliches. Diese Entwicklungen verfolgen
wir natlirlich intensiv und testen jetzt auch
erste Neuheiten im Objekt in der Friedrich-
straBe in Berlin. Digitalisierung, bzw. das
Gésteerlebnis digitaler zu machen, ist auf
jeden Fall ein Thema. Aber davon abgese-
hen wiirden wir z. B. niemals ganz auf die
Rezeption verzichten. Fiir uns zahlt nach
wie vor der personliche Kontakt, der das
Hotelerlebnis des Gastes pragt.

IF: Herzlichen Dank fiir dieses interessan-
te Interview, Herr Rokeach!
www.amanogroup.de

Fiinf Fragen an den Gestalter:
Alexander Siifimann, Geschiftsfiihrer Spot On Berlin und

verantwortlicher Innenarchitekt des

IF: Fir die Amano Group haben Sie bereits das Hotel Zoe in
Berlin gestalten diirfen und arbeiten aktuell an der Umsetzung
des neuen Hauses in Miinchen. Wie gestaltet sich die Zusam-
menarbeit mit der Amano Group, die ja sehr genaue Vorstel-
lungen vom Design ihrer Hauser hat?

Alexander StuBmann: Generell ist ja das Zusammenspiel des
Architekten mit seinem Bauherren von einer gewissen Ambiva-
lenz geprégt. Gegen einen Kunden mit konkreten Vorstellungen
zum Ergebnis ist also nicht wirklich etwas einzuwenden. Viel-
mehr besteht der Reiz genau in diesem Spannungsfeld, sich
bestmaoglich zu erganzen, die meist etwas spharischen Vorga-
ben des Bauherrn in die eigene Linie einzuarbeiten, auf Funktio-
nalitat und Machbarkeit hin zu hinterfragen und am Ende zu
sinem Ergebnis zu kommen, das allen Seiten geféllig ist. Gerade
bel einem Hotel geht es —neben allen Anspriichen der Betreiber
und auch des Gestalters an das Design — vor allem darum, dass
die Sinne der spateren Géste umschmeichelt werden und jede
Gestaltung auf inren Nutzen hin optimiert wurde.

IF: Haben Sie dabei genug Spielraum, um der eigenen Krea-
tivitét freien Lauf zu lassen? sy
SuBmann: Eindeutig ja — schlieBlich ist ein schilssiges Innen-
raumkonzept wie eine groBe Collage, die aus vielen einzelnen
Schnipseln erst ein Ganzes ergibt. Auch wenn es von Bauherrn-
seite konkret formulierte Anspriiche an ein stimmiges Bild geben
mayg, bleibt es meine Aufgabe, die Einzelteile anzuordnen und
zu arrangieren.

IF: Wie transportieren Sie den Anspruch und das besondere
Konzept der Amano Group im Interior Design?

SaBmann: Ich wirde sagen, dass die Wertigkeit der Materialien
sicher eine entscheidende Rolle spielt und der Anspruch, ohne
,Fakes* auszukommen. Soll im Konzept mit Beton gearbeitet
werden, so ist es auch wirklich Beton, wenn ein Vintage-Element
eingearbeitet wird, dann ist es eben wirklich Vintage und nicht
eine altgemachte Nachbildung. Diese bewusste Authentizitat
erreicht sicher auch das Unterbewusstsein unserer Géste.
Zum anderen sagt man der Amano ja zu Recht eine gewisse
Né&he zum Berliner Nachtleben und der gehobenen Barkultur
nach, was sich nattrlich auch in Farbgebung und Lichtsetzung
sowie in kreativen Dekorationen spiegelt.

otel Zoe in Berlin.

Alexander SiiBmann, Geschéftsfiihrer Spot On, Berlin. Foto:
Britta Leuermann Photography

IF: Was unterscheidet das Haus in Mlnchen vom Hotel Zoe
in Berlin? Beeinflusst der Standort das Gestaltungskonzept?
SiuBmann: Minchen ist nicht Berlin — das ist ganz klar. Mit dem
Interior Design orientieren wir uns aber eher international und
bringen sicher auch das ein oder andere Stilelement aus der
Hauptstadt mit. Das Mio kénnte genauso gut auch in Berlin er-
offnen. Die Unterschiede werden sich eher im Betreiberkonzept,
an der Anzahl der Biersorten in der Bar und dem kulinarischen
Angebot duBern sowie an den Offnungszeiten. Wahrend die be-
rihmte Amano Bar im Berliner Stammhaus auch zu spéter Stun-
de gut besucht ist, gehen wir in Minchen eher von einem in den
Abend ausgedehnten Aperitiv-Programm aus.

IF: Erleichtert es lhre Arbeit als Innenarchitekt, wenn Eigen-
tlimer und P&chter personenidentisch sind?

SiUBmann: Das kann ich nicht behaupten — beides hat mit
Sicherheit sein Fur und Wider. Die Anzahl der Ansprechpartner
und Abstimmungsprozesse bleibt die gleiche. Eher ist es fur den
Péachter ein Vorteil, dass er einen sehr wohlgesonnenen Eigen-
tmer als Verhandlungspartner hat.

IF: Vielen Dank fiir die spannenden Einblicke.
www.spot-on-berlin.de



